Konferencja o fenomenie piekna w reklamie

,,Obszary reklamy. Edycja Il. Pickno w reklamie” to tytul konferencji naukowej
organizowanej przez Studenckie Koto Naukowe ,,Badamy Reklamy” oraz Katedre
Komunikacji Spotecznej i Dziennikarstwa Wydzialu Humanistycznego Politechniki
Koszalinskiej. Konferencja odbedzie si¢ 27 maja br. w kampusie uczelni przy ulicy
Kwiatkowskiego 6e.

To druga edycja konferencji dotyczacej roznych aspektow dziatan reklamowych.
Tym razem mowa bedzie o zjawisku pickna w reklamie. — Jako cel obralismy
naukowq refleksje nad znaczeniem fenomenu pickna w kontekscie dzialan
reklamowych — wyjasnia dr Piotr Szarszewski, przewodniczacy komitetu
organizacyjnego. — Szerokie, interdyscyplinarne spojrzenie na zagadnienie pozwoli na
lepsze zrozumienie powodow i zasadnosci wykorzystywania picknych wizerunkow i
obrazow w tekstach reklamowych.

Konferencja bedzie okazja do refleksja nad realng lub potencjalng szkodliwoscia
stosowania rozwigzan opartych na picknych, idealnych wizerunkach przez nadawcow
komunikatow promocyjnych. Zagadnieniem istotnym w kontek$cie licznych
manipulacji w tym zakresie, ktore wielokrotnie doprowadzaty do zakazu emitowania
konkretnych reklam.

— Ze wzgledu na widoczne w ostatnich latach przemiany w stosowanych w reklamie
rozwiqzaniach, interesujgcymi zagadnieniami sq zmiany zwigzane z naruszaniem lub
zanegowaniem wzorcow pigkna do niedawna jeszcze obowiqzujgcych w Swiecie
promocyjnych przekazow — dodaje dr Piotr Szarszewski.

Do przygotowania referatu organizatorzy =zapraszaja przedstawicieli rdznych
dziedzin naukowych, w tym migdzy innymi: antropologow, kulturoznawcow,
jezykoznawcow, filozoféw, medioznawcodw, socjologdw, pedagogdéw, biologow,
teoretykow 1 historykow sztuki, praktykéw komunikacji reklamowej. Spotkanie
otwarte jest dla wszystkich zainteresowanych tematyka.



